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Anhaltend starkes Wachstum im ersten Halbjahr 2024:
Beiersdorf wachst stirker als der Markt und bestétigt Prognose

e Konzern: Umsatz steigt auf 5,2 Mrd. € (+7,1 % organisch): EBIT-Umsatzrendite ohne Sondereffekte
liegt bei 16,2 %

e Unternehmensbereich Consumer: Organisches Umsatzwachstum von 8,0 % auf 4,3 Mrd. € Gber
Marktniveau, zweistelliges Umsatzwachstum von NIVEA, deutliche Umsatzsteigerungen in allen
wichtigen Regionen und Kategorien

e Umsatz von Consumer-Marken (organisch): NIVEA (inkl. Labello) +11,1 %, Derma +8,3 %,
Healthcare +4,0 %, La Prairie -7,0 %

e Unternehmensbereich tesa: Umsatz belduft sich auf 844 Mio. € (+2,9 % organisch)

e Zuversicht fir das Gesamtjahr: Umsatzprognose bestatigt, Wachstumsziel fir EBIT-Umsatzrendite

(ohne Sondereffekte) im Unternehmensbereich Consumer um 50 Basispunkte bekréaftigt;
Markteinfihrung der Anti-Aging-Innovation Epicelline™ im zweiten Halbjahr 2024 gestartet

Hamburg, 7. August 2024 - Beiersdorf setzte in den ersten sechs Monaten 2024 seinen
Wachstumskurs in einem dynamischen Marktumfeld fort und verzeichnete einen starken Umsatzanstieg.
Der Konzernumsatz stieg auf 5,2 Mrd. € (+7,1 % organisch). Das operative Konzernergebnis (EBIT) ohne
Sondereffekte betrug im ersten Halbjahr 838 Mio. € (1. Halbjahr 2023: 852 Mio. €) und flhrte zu einer
EBIT-Umsatzrendite (ohne Sondereffekte) von 16,2 % (1. Halbjahr 2023: 17,3 %). Die Entwicklung des
EBIT wurde positiv beeinflusst durch eine starke Bruttomarge, wdhrend eine Verlagerung der
Investitionen in die Bereiche Marketing, Digitalisierung und Nachhaltigkeit in das erste Halbjahr zu einer
ausgeglicheneren Profitabilitat im Gesamtjahr fuhrt.

Vorstandsvorsitzender Vincent Warnery: ,Beiersdorf zeigte im ersten Halbjahr 2024 erneut eine starke
Leistung. Mit einem Umsatzplus von 8,0 % ist unser Unternehmensbereich Consumer erneut starker als
der Wettbewerb gewachsen und hat seine fihrende Position im Hautpflegemarkt ausgebaut. Mit einem
zweistelligen Umsatzwachstum Uberzeugte vor allem unsere lkone NIVEA, die in allen wichtigen
Markten und Kategorien wuchs. Diese positiven Ergebnisse konnten den anhaltenden Gegenwind im
herausfordernden Luxusmarkt, insbesondere in China, mehr als ausgleichen. Unser tesa-Geschéft
kehrte nach einem erwartungsgeméB verhaltenem Jahresauftakt auf den Wachstumspfad zurtick. Trotz
des schwierigen wirtschaftlichen und geopolitischen Umfelds bleiben wir mit unserem Wachstumsziel
fur das Gesamtjahr voll auf Kurs. Unser Fokus auf die ErschlieBung neuer Regionen und die Entwicklung
bahnbrechender Innovationen - wie unsere jlingste Anti-Aging-Innovation Epicelline™ - unterstreicht
klar unser Ziel, das beste Hautpflegeunternehmen der Welt zu werden. Wir blicken zuversichtlich in die
Zukunft.”

Consumer: NIVEA fihrt Portfolio mit zweistelligem Wachstum

Das organische Umsatzwachstum im Unternehmensbereich Consumer stieg in den ersten sechs
Monaten 2024 auf 8,0%. Nominal erhdhte sich der Umsatz um 5,4% auf 4,3 Mrd. €
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(1. Halbjahr 2023: 4,1 Mrd. €). Das EBIT (ohne Sondereffekte) betrug im ersten Halbjahr 688 Mio. €
(1. Halbjahr 2023: 700 Mio. €), was einer EBIT-Umsatzrendite von 15,9 % (1. Halbjahr 2023: 17,0 %)
entspricht.

NIVEA - inklusive Labello - verzeichnete im ersten Halbjahr 2024 gegeniliber dem Vorjahreszeitraum ein
ausgezeichnetes organisches Umsatzwachstum von 11,1 %. Nominal wuchs der Umsatz bei NIVEA um
7,6 % auf2.956 Mio. € (1. Halbjahr 2023: 2.748 Mio. €). Diese starke Entwicklung ist auf ein kontinuierlich
ausgewogenes Verhaltnis zwischen Mengenwachstum und Preisgestaltung zurlickzufiihren. Beiersdorfs
Markenikone wuchs in allen wichtigen Markten; die deutlichsten Anstiege waren in den Emerging
Markets und im Heimatmarkt Deutschland zu verzeichnen. In allen wichtigen Kategorien konnte ein
beeindruckendes zweistelliges Wachstum verzeichnet werden. Besonders positiv entwickelten sich die
Umsatze in den Bereichen Gesichtspflege, Kérperpflege, Sonnenpflege und Deodorants.

Die Derma-Marken Eucerin und Aquaphor verzeichneten in den ersten sechs Monaten 2024 ein
organisches Umsatzplus von 8,3 %. Nominal stieg der Umsatzum 7,7 % auf 714 Mio. € (1. Halbjahr 2023:
663 Mio. €). Das Derma-Geschaft (ohne Argentinien) setzte das zweistellige Wachstum fort, mit einer
starken Leistung in den meisten Regionen der Welt. Eucerin verzeichnete ebenfalls ein deutliches
Wachstum in den wichtigen Kategorien Sonnenschutz und Gesichtspflege. Insgesamt gewann das
Derma-Geschéft in allen Kategorien deutlich Marktanteile hinzu.

Die Luxusmarke La Prairie verzeichnete im ersten Halbjahr 2024 einen um 7,0 % ricklaufigen Umsatz.
Nominal sank der Umsatz um 7,2 % auf 272 Mio. € (1. Halbjahr 2023: 294 Mio. €). Der Riickgang ist vor
allem auf die deutliche Schwiche des chinesischen Okosystems zuriickzufiihren. In diesem volatilen
Umfeld konnte La Prairie im ersten Halbjahr stérker als der Markt wachsen.

Das Healthcare-Geschaft, das im Wesentlichen die Pflaster-Marken Hansaplast und Elastoplast umfasst,
verbuchte ein organisches Umsatzwachstum von 4,0 %. Nominal stieg der Umsatz um 3,5 % auf 150 Mio.
€ (1. Halbjahr 2023: 145 Mio. €). Haupttreiber dieses Wachstums war der anhaltende Erfolg in der
Kategorie Wundversorgung, insbesondere bei GroBpflastern fiir die postoperative Wundversorgung.

tesa: Starke Perfomance im Elektronik-Geschaft

Im ersten Halbjahr 2024 betrug das organische Umsatzwachstum von tesa 2,9 %. Nominal stieg der
Umsatz um 2,0 % auf 844 Mio. € (1. Halbjahr 2023: 828 Mio. €). Ohne Sondereffekte sank das EBIT von
tesa im Vergleich zum Vorjahreszeitraum erwartungsgemafB auf 150 Mio.€ (1. Halbjahr 2023:
152 Mio. €). Diese Entwicklung war im Wesentlichen auf héhere Ausgaben in den Bereichen Innovation,
Nachhaltigkeit und Digitalisierung zuriickzufiihren. Die EBIT-Umsatzrendite lag bei 17,8 % (1. Halbjahr
2023: 18,4 %).

Nach einem erwartungsgemaB verhaltenen Jahresauftakt hat sich das Geschaft von tesa im zweiten
Quartal wieder deutlich belebt. Das Umsatzwachstum wurde insbesondere von Asien getrieben,
unterstitzt durch eine positive Entwicklung in den Bereichen Elektronik sowie Druck- und
Verpackungslésungen. Das Umsatzwachstum im Bereich Elektronik wurde durch Phaseneffekte
unterstltzt, da wichtige Smartphone-Hersteller Teile ihrer Produktionskapazitdten von China nach
Indien verlagert haben. Dies fihrte zu einer deutlichen Verlagerung der Auftrage von der zweiten Halfte
des Jahres 2024 in das zweite Quartal. Der Bereich Automotive verzeichnete im ersten Halbjahr ein



Beiersdorf

leichtes Wachstum. Insgesamt erzielte der Geschéftsbereich Industry ein positives Wachstum, wéhrend
der Geschéftsbereich Consumer in einem rickldufigen Markt leicht unter dem Vorjahreszeitraum lag.

Umsatz- und EBIT-Prognose fir das Gesamtjahr bestatigt

Angesichts der Uberdurchschnittlichen Entwicklung des Unternehmens im ersten Halbjahr bestatigt
Beiersdorf trotz anhaltender gesamtwirtschaftlicher Volatilitat seine Prognose fir das Gesamtjahr 2024.

Im Unternehmensbereich Consumer erwartet Beiersdorf ein organisches Umsatzwachstum zwischen
6-8 % und eine im Vergleich zum Vorjahr um 50 Basispunkte hohere EBIT-Umsatzrendite (ohne
Sondereffekte). Vorbehaltlich einer unsicheren Marktentwicklung im Jahr 2024 erwartet Beiersdorf fir
den Unternehmensbereich tesa ein Gber dem Markt liegendes Umsatzwachstum, was einem erwarteten
organischen Umsatzwachstum zwischen 2-5 % entspricht. Die EBIT-Umsatzrendite aus dem laufenden
Geschaft (ohne Sondereffekte) wird auf Vorjahresniveau erwartet.

Basierend auf den Prognosen beider Unternehmensbereiche wird ein organisches Umsatzwachstum
des Konzerns zwischen 6-8 % erwartet. Beiersdorf rechnet mit einer EBIT-Umsatzrendite im Konzern
(ohne Sondereffekte) leicht iber dem Niveau des Vorjahres.

Kennzahlen des 1. Halbjahres 2024 auf einen Blick

1. Jan.-30. Juni 2023 1. Jan.-30. Juni 2024
Umsatz Konzern (in Mio. €) 4.936 5.175
Veradnderung zum Vorjahr (organisch) (in %) 12,3 7,1
Verdnderung zum Vorjahr (nominal) (in %) 10,3 4.8
Umsatz Consumer (in Mio. €) 4.108 4.331
Verdnderung zum Vorjahr (organisch) (in %) 14,9 8,0
Verdnderung zum Vorjahr (nominal) (in %) 12,9 5,4
Umsatz tesa (in Mio. €) 828 844
Veranderung zum Vorjahr (organisch) (in %) 1,2 2,9
Veranderung zum Vorjahr (nominal) (in %) -1,3 2,0
Betriebliches Ergebnis (EBIT, ohne ) )
Sondereﬁekte) (|n Mio. €) 852 838
EBIT-Umsatzrendite (ohne Sondereffekte) (in %) 17,3 16,2
Betriebliches Ergebnis (EBIT) (in Mio. €) 862 848
Jahreslberschuss (in Mio. €) 589 590
Umsatzrendite nach Steuern (in %) 11,9 11,4
Ergebnis je Aktie (in €) 2,56 2,57
Brutto-Cashflow (in Mio. €) 718 769
Investitionen (in Mio. €) 225 171
Forschungs- und Entwicklungskosten (in Mio. €) 152 171
Mitarbeitende (zum 30. Juni) 21.640 22.485

Die prozentualen Verédnderungen beziehen sich auf Werte in Tsd. €.

Weitere Informationen erhalten Sie im Halbjahresbericht unter www.beiersdorf.com.
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Uber die Beiersdorf AG

Beiersdorf steht seit 140 Jahren fir innovative Hautpflege und wegweisende Hautforschung. Das
Unternehmen mit Sitz in Hamburg beschéftigt weltweit Gber 22.000 Mitarbeitende. Im Geschéftsjahr
2023 generierte Beiersdorf einen Umsatz von 9,5 Mrd. € und ein operatives Ergebnis (EBIT-
Umsatzrendite ohne Sondereffekte) von 1,2 Mrd. €. Fihrende internationale Marken wie NIVEA, Eucerin,
La Prairie und Hansaplast werden von Millionen Menschen rund um den Globus jeden Tag geschatzt.
Renommierte Marken wie Aquaphor, Coppertone und Chantecaille ergénzen das umfassende Portfolio
im Unternehmensbereich Consumer. Uber die hundertprozentige Tochtergesellschaft tesa SE ist
Beiersdorf als einer der weltweit filhrenden Hersteller technischer Klebeb&nder und selbstklebender
Systemldsungen flr Industrie, Gewerbe und Endverbraucher*innen aktiv. Geleitet vom Purpose ,Care
Beyond Skin” verfolgt Beiersdorf eine ambitionierte Nachhaltigkeitsagenda mit dem Ziel, bis 2045
klimaneutral zu sein.

Weitere Informationen finden Sie unter www.beiersdorf.de.

BeierSdorf HOME OF @ Eucerin LA PRAIRIE CUANTECAILLE
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